KARTA PRZEDMIOTU

I. Przedmiot i jego usytuowanie w systemie studiow

Jednostka prowadzgca kierunek studiow Instytut Nauk Technicznych
Nazwa kierunku studiow Informatyka w biznesie
Forma prowadzenia studiow stacjonarne

Profil studiéw praktyczny

Poziom ksztalcenia studia I stopnia

. Technologie internetowe w zarzadzaniu i
Nazwa przedmiotu

marketingu
Kod przedmiotu KW 11B
Poziom/kategoria przedmiotu przedmiot: ksztalcenia kierunkowego
Status przedmiotu wybieralny

Usytuowanie przedmiotu w planie studiow | semestr 7

Jezyk wyktadowy polski

Liczba punktow ECTS )

Koordynator przedmiotu

Odpowiedzialny za realizacj¢ przedmiotu

2. Formy zaje¢¢ dydaktycznych i ich wymiar w planie studiow.

Wyktad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Projekt | Seminarium | Praktyka
w C K L P S PZ
15 - - 30 - - -

3. Cele przedmiotu (opcjonalnie)

C1. Zapoznanie z zastosowaniami Internetu w zarzadzaniu i marketingu i uksztattowanie
umiejetnosci w zakresie oceny tych zastosowan na wybranym przypadku.

C2. Uksztaltowanie umiejetnosci projektowania 1 tworzenia sklepu internetowego,
umiej¢tnosci skutecznej i $wiadomej prezentacji.

C3. Zapoznanie z zastosowaniami Internetu w zarzadzaniu i marketingu i uksztattowanie
umiej¢tnosci w zakresie oceny tych zastosowan na wybranym przypadku.

4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umieje¢tnosci i innych kompetencji.

A. Wiedza z przedmiotu marketing, technologie internetowe.



5. Efekty ksztalcenia dla przedmiotu, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektéow

ksztalcenia.
odniesienie odniesierjie
Symbol Opis efektow ksztalcenia dla przedmiotu do efektow do efektow
efektu i obszarowych
ierunkowych | .U
1 inzynierskich
W zakresie wiedzy:
w zakresie technologii internetowych
W _01 |wykorzystywanych w zarzadzaniu i marketingu| K W13 P6S_WG
elektronicznym.
W zakresie umiejetnoSci:
U 01 Wdrazania systeméw internetowych wspomagajacych K_U07 P6S UW
- zarzadzanie 1 marketing. K U1l -
W zakresie kompetencji spolecznych:
Jest gotow do odpowiedniego okreslania priorytetéw
K_01 |shizacych w realizacji okreslonego przez siebie lub K_KO02 P6U_KO
innych zadania.
6. Tresci ksztalcenia — oddzielnie dla kazdej formy zaje¢ dydaktycznych
Tresci ksztatcenia w zakresie wyktadu
Lp. Tresci ksztalcenia Liczba godz.
Kierunki rozwoju systeméw internetowych zarzadzania. Modele
W1 . . 1
biznesowe. Rynek domen internetowych.
W 2 | Systemy handlu elektronicznego w sektorze B2C 1
W 3 | Platformy handlu elektronicznego w sektorze B2B 1
W 4 | Portale korporacyjne i systemy CMS 1
Technologie 1 kanaly dystrybucji produktow w systemach
W5 | internetowych. Platformy aukcyjne. Pasaze handlowe. Systemy 1
porownawcze.
W6 Wykorzystanie ~ systemow  rekomendujagcych ~ w  handlu 1
elektronicznym. Algorytmy i metody.
Technologie ptatnosci elektronicznych. Pieniadz elektroniczny.
W7 .. . 1
Ptatnosci mobilne.
W8 Modele komunikacji i pomiary audiencji w marketingu 1
elektronicznym.
W9 Technologie serwerdw reklam i zarzadzanie przebiegiem kampanii 1
reklamowych
W 10 | Pozycjonowanie i reklama w wyszukiwarkach internetowych 1
Zastosowania  platform  spotecznosciowych ~ w  sektorze
W 11 | komercyjnym. Analizy struktur i dynamiki rozwoju sieci 1
spotecznych
Alternatywne formy promocji i marketingu w Internecie. Programy
W 12 | partnerskie. Marketing wirusowy. Wirtualne $wiaty 1 systemy 1
MMO.
W 13 | Technologie mobilne w handlu elektronicznym i marketingu. 1
W 14 | Optymalizacja witryn internetowych i metody analityczne. 1
W 15 Uwarunlfowania prawne 1 etyka dzialalnosci komercyjnej w 1
Internecie.
Razem 15




Tresci ksztalcenia w zakresie laboratorium

Lp. Tresci ksztatcenia Liczba godz.
Omowienie umiejetnosci przydatnych w zarzadzaniu i marketingu w

L1 przedsiewzigciach internetowych. Przygotowanie do prezentacji ustne;j. 5
Badanie zastosowan Internetu w zarzadzaniu firmg i innymi
przedsigwzigciami
Modernizacja przedsigbiorstwa dzigki wykorzystaniu Internetu w

L2 dziatalnosci podstawowej — analiza serwisu WWW, studium przypadku, 5
burza moézgow.

L3 Analiza mozliwo$ci technologii internetowych w realizacji marketingu- 5
mix. Doboér tematyki sklepu internetowego.

L4 Budowa sklepu internetowego dla istniejacego lub wyimaginowanego 5
przedsiewzigcia.

L5 Budowa sklepu internetowego dla istniejacego lub wyimaginowanego 5
przedsigwzigcia — cigg dalszy.

L6 Ocena stworzonych sklepow 1 prezentacji. Spotkanie oceniajace i 5
podsumowujace zdobyta wiedze, umiejetnosci i kompetencje.

Razem 30

7. Metody weryfikacji efektow ksztalcenia / w odniesieniu do poszczegolnych efektow/

Symbol Forma weryfikacji

efektu' Egzamin | Egzamin Kolokwiuml Proiekt Sprawdzian Sprawozdaniel Inne
ksztalcenia ustny pisemny l wejsciowy P

w_01 X

uol X

K 01 X

8. Narzedzia dydaktyczne

Symbol Rodzaj zajec
N1 wyktad
N2 laboratorium

9. Ocena osiagnietych efektéow ksztalcenia

9.1. Sposoby oceny
Ocena formujaca

F1 Kolokwium
F2 Cwiczenia laboratoryjne
Ocena podsumowujaca
P1 Zaliczenie wyktadow na podstawie kolokwium F1
P2 Zaliczenie zaje¢ laboratoryjnych na podstawie sredniej F2
P3 Zaliczenie przedmiotu na podstawie §redniej wazonej F1+F2




9.2. Kryteria oceny

Student, ktory osiggnat zaktadany poziom wiedzy, posiadt wymagane umiejetnosci, cechuje
si¢ okreslonymi kompetencjami spotecznymi, ktore sa zdefiniowane w efektach ksztatcenia
dla modutu, zalicza modul ksztalcenia. Student, ktory nie osiggnagt zaktadanych efektow

ksztatcenia, nie zalicza modutu ksztatcenia. Student, ktory zaliczyt modut:

Symbol
efektu na ocene 3 na oceng 3,5 na oceng¢ 4 na oceng¢ 4,5 na oceng 5
ksztalcenia
Zna podstawowe Zna podstawowe Dobrze zna Zna metody i narze¢dzia |Zna metody i narzgdzia
pojecia zwiazane z technologie technologie stosowane w pomiarach |stosowane w pomiarach
technologiami stosowane w stosowane w handlu i | efektywnosci systemow | efektywnoscei systemow
W 01 handlu i marketingu handlu i marketingu handlu elektronicznego. | handlu elektronicznego
- elektronicznego. marketingu elektronicznym oraz metody
elektronicznym. optymalizacji powigzane
z systemami
internetowymi.
Umie korzysta¢ z Umie Umie konfigurowac i Umie zastosowaé Umie zastosowaé
podstawowych konfigurowa¢  |wdraza¢ systemy handlu| narzedzia pomiarowei | metody optymalizacji
U 01 funkcji systemow systemy. elektronicznego. Umie systemy analityczne. systemow
— handlu i marketingu dostosowac ich internetowych.
elektronicznego. funkcjonalno$¢ do
potrzeb firmy.
Jest gotow do Jest gotow do Jest gotow do Jest gotow do Jest gotow do
odpowiedniego odpowiedniego odpowiedniego odpowiedniego odpowiedniego
okreslania priorytetd okreslania okreslania okreslania priorytetow okreslania priorytetow
K 01 stuzacych w realizacjijpriorytetow stuzacych| priorytetow stuzacych w realizacji stuzacych w realizacji
— okreslonego zadania w realizacji stuzacych w okreslonego zadaniana | okreslonego zadania nal
na poziomie okre$lonego zadania realizacji poziomie poziomie bardzo
podstawowym na poziomie okre$lonego zadania wyrdzniajacym dobrym
dostatecznym na poziomie dobrym

10. Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. Brady R., Forrest E., Mizerski R., Marketing w Internecie, PWE, Warszawa, 2002

2. Kaznowski D., Nowy marketing w Internecie, Difin, Warszawa, 2007

3. Kyciak W., Jak zatozy¢ skuteczny i dochodowy sklep internetowy, Helion, Gliwice,
2009

Literatura uzupelniajaca:

1. Kotler Ph.., Armstrong G., Saunders J., Wong V., Marketing. Podrgcznik Europejski.,
PWE, Warszawa, 2002
2. Wielki J., Elektroniczny marketing przez Internet., PWN, Warszawa, 2000

11. Macierz realizacji przedmiotu

Odniesienie
Symbol efektu’do Cele Tresci Narzedzia Sposoby
efektu efektow Przedmiotu rogramowe | dydaktyczne ocen
ksztatcenia | zdefiniowanych prog yaaxty y
dla programu
P6S WG -
W 01 K W13 C1 W 1-15 N1 F1
P6S_UW -
K_U07
U 01 P6S_UW - C2,C3 L 1-6 N2 F2
K Ull




P6U_KO - W 1-15

K 01 K_KO02 C1,C2,C3 L 1-6 N1, N2 F1, F2
12. Obciazenie pracg studenta
. . Srednia liczba godzin
Forma aktywnosci . . ; e
na zrealizowanie aktywnosci
Udzial w wyktadach 15
Udziat w ¢wiczeniach -
Udziat w konwersatoriach/laboratoriach 30
Udziat nauczyciela akademickiego w egzaminie -
Udziat w konsultacjach 20
Suma godzin kontaktowych 65
Samodzielne studiowanie tresci wyktadow 10
Samodzielne przygotowanie do ¢wiczen 45
Przygotowanie do egzaminu i kolokwiow 5
Suma godzin pracy wlasnej studenta 60
Sumaryczne obcigzenie studenta 125
Liczba punktow ECTS za przedmiot 5
Obciazenie studenta zajeciami praktycznymi 75
Liczba punktow ECTS za zajecia praktyczne 3

13. Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji.

14. Odpowiedzialny za przedmiot: Dyrektor Instytutu:

Przemy$l, dnia ...l .



