KARTA ZAJEC (SYLABUS)

I. Przedmiot i jego usytuowanie w systemie studiow

1.

Jednostka prowadzgca kierunek

Instytut Nauk Technicznych

Bezpieczenstwo i produkcja zywno$ci Technologia

2. Nazwa kierunku studiow . . . 4
zywnosci / Technologia gastronomiczna
Forma prowadzenia studiéw stacjonarne
4. Profil studiow praktyczny

5. Poziom ksztalcenia

studia | stopnia

6. Nazwa zajec Marketing zywno$ci

7. Kod zajel KW 10 TZ 5

8. Poziom/kategoria zajec zajecia: ksztalcenia specjalnosciowego (pks)
9. Status zajec Obewigzkewy/ fakultatywny

10. Usytuowanie zajec¢ w

harmonogramie realizacji zajec

Rok 111, Semestr 6

11. Jezyk wyktadowy polski

12. Liczba punktow ECTS 2

13. Koordynator zaje¢ Dr inz. Karol Krajewski
14. Odpowiedzialny za realizacje Dr inz. Karol Krajewski,

zajec

2. Formy zaje¢¢ dydaktycznych i ich wymiar w harmonogramie realizacji programu

studiow
Wyktad | Cwiczenia | Konwersatorium | Laboratorium | Projekt Praktyka Inne
W C K L P PZ
10 15 - - - -

3. Cele zajeé

C1l — Zapoznanie z wiedzg w zakresie teorii 1 praktyki zasad marketingu w odniesieniu do
zywnosci oraz tworzenia 1 wykorzystywania instrumentow marketingu dla wsparcia produktow
zywnos$ciowych na rynku.
C2 - Zapoznanie si¢ z podstawowymi pojeciami z zakresu marketingu zywno$ci oraz
zrozumienie roli 1 miejsca marketingu w przedsigbiorstwie i powigzan pomigdzy marketingiem a

produkcja zywnosci.
C3- Zaprezentowanie metod i1 narzgdzi wykorzystywanych w dziataniach marketingowych dla
produktow zywno$ciowych. Student powinien potrafi¢ wykona¢ podstawowe analizy
marketingowe oraz zaprojektowaé dziatania w zakresie polityki produktu, ceny, dystrybucji i

promocji



4. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umieje¢tnosci i innych kompetencji.
Przedmioty wprowadzajace: Ekonomia gospodarki zywnosciowe, Opakowania zywnosci.

5. Efekty uczenia si¢ dla zajeé, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia si¢

Odniesienie
do kierunkowych
: , o ., efektow uczenia sig -
Lp. Opis efektow uczenia si¢ dla zajeé identyfikator
kierunkowych
efektow uczenia sie
Potrafi wymieni¢ i scharakteryzowa¢ narz¢dzia 1 instrumenty .
: 1 . : ) BPZ W02
marketingowe oraz mozliwe do stosowania taktyki marketingowe .~
o . BPZ W03
W_01 | wykorzystywane dla produktow zywnosciowych. Zna podstawowe .=
) o g ; BPZ W04
metody 1 techniki ksztaltowania procesow rynkowych oraz -
wykorzystania marketingu do rozwoju produkcji zywnosci.
Rozpoznaje  podstawowe formy marketingu. Rozrdéznia .
; : : : ; i . BPZ W02
poszczegodlne instrumenty 1 narzedzia marketingu Zywnosci. BP7 W03
W_02 | Rozumie podstawowe aktywnos$ci przedsigbiorstw w zakresie .~
: : : . BPZ W04
marketingu, stosowanych narzedzi marketingowych oraz zalet i -
korzysci ich wykorzystywania
Zna metody podstawowych analiz marketingowych Wyodrebnia .
L. . . . BPZ W02
wlasciwe narzedzia w poszczeg6élnych procesach marketingowych. .~
. T . ; BPZ W03
W_03 | Identyfikuje = podstawowe dzialania w zakresie marketingu .~
: L o : . BPZ W04
zywnosci oraz specyfike polityki w zakresie produktu/ustugi, ceny, -
dystrybucji i promocji.
Identyfikuje procesy marketingowe i dostosowuje do nich BPZ_UOI
U 01 odpowiednie  narzedzia marketingowe. Posiada umiejgtnosé BPZ U03
- obserwacji 1 oceny procesow rynkowych oraz dzialan BPZ_U04
marketingowych na rynku i przetworstwie Zywnosci. BPZ Ull1
Identyfikuje procesy marketingowe i dostosowuje do nich
odpowiednie rozwigzania techniczne 1 organizacyjne. Posiada BP7 UO1
umiejetnosé analizowania otoczenia marketingowego BP7 U03
U_02 | przedsigbiorstwa oraz identyfikacji 1 klasyfikacji czynnikow BP7 U04
mikrootoczenia i makrootoczenia. Uzyskuje umiejetno$¢ oceny .~
p . : . BPZ Ull
wplywu cech produktow zywnos$ciowych na przebieg procesow -
rynkowych.
Student posiada umiejetno$¢ oceny sytuacji w dziataniach BPZ_U01
marketingowych przedsigbiorstw, wycigga wnioski 1 organizuje BPZ U03
U 03 e . Lo : .
- przedsiewziecia marketingowe, analizuje 1 ocenia procesy BPZ U04
marketingowe na rynku Zywno$ci. BPZ Ul1
Ma $wiadomo$¢ znaczenia spotecznej, zawodowej 1 etycznej _
odpowiedzialnosci za prowadzenie dzialan marketingowych dla BPZ KOl
K_01 | bezpieczenstwa  zywno$ci oraz  efektywnosci  procesow BPZ_K03
produkcyjnych. Podejmuje si¢ dyskusji zwigzanej z potrzebami BPZ K04
stosowania marketingu Zywno$ci w przedsigbiorstwa




6. Tresci ksztalcenia — oddzielnie dla kazdej formy zaje¢¢ dydaktycznych
(W- wyklad, K- konwersatorium, L- laboratorium, P- projekt, PZ- praktyka zawodowa)

WYKLAD

Lp.

Tematyka zajg¢ — szczegdtowy opis blokow tematycznych

Liczba
godzin

w1

Podstawowe pojecia z zakresu marketingu oraz specyfika marketingu w
odniesieniu do zywnosci. Ewolucja marketingu oraz jego wplywu na produkcje
zywnosci oraz funkcjonowanie rynku zywnosciowego i decyzje konsumentow.
Pozycja marketingu w tworzeniu wartosci dla klienta, tendencje w rozwoju
marketingu 1 marketingu zywnosci, czynniki determinujgce zmiany. Etyka
marketingu. Kierunki rozwoju marketingu.

w2

Marketing mix — ujecie 4P i 4C. Produkt (poziomy produktu, marka,
opakowanie, asortyment, cykl zycia produktu). Cena (etapy i metody ustalania
cen). Dystrybucja (rodzaje kanalow dystrybucji, uwarunkowania projektowania
kanatow dystrybucji)

Promocja (instrumenty promocji i ich dobor). Reklama. Promocja sprzedazy.
Public relations. Marketing bezposredni. Niestandardowe formy promocji.

W3

Marketing w przedsigbiorstwie przetworstwa zywno$ci . Wizja, misja, cele
marketingowe. Strategie marketingowe (strategie rozwoju przedsig¢biorstwa,
strategie rynkowo-produktowe, strategie konkurencji, strategie segmentacji).
Analizy portfelowe w ksztaltowaniu decyzji w przedsigbiorstwie. Kierunki
dzialania 1 decyzje marketingowe — analiza stabych 1 mocnych stron
przedsiebiorstwa oraz szans 1 zagrozen (SWOT) jako narzedzie wyboru
wlasciwej strategii dzialania. Wizerunek przedsigbiorstwa

w4

Specyfika marketingu produktéw zywnosciowych. Rynki zywno$cig w Polsce 1
ich organizacja. Zachowania konsumentow na rynku — determinanty
charakteryzujace konsumenta, proces zakupu, cykl zycia klienta. Rodzaje
decyzji cenowych.

W5

Segmentacja rynku — pojecie segmentacji rynku i jej kryteria: geograficzne,
demograficzne, ekonomiczne i psychologiczne. Proces i procedura segmentacji.
Zapewnienie jakosci 1 bezpieczenstwa zywnosci a marketing Zywnosci.

Razem

10

Cwiczenia

Lp.

Tematyka zaje¢ — szczegdlowy opis blokdéw tematycznych

Liczba
godzin

C1

Pojecie 1 istota marketingu w praktyce gospodarczej. Instrumenty
marketingowe.

Dziatania marketingowe na rynku zywnosci-studia przypadkéw. Elementy
otoczenia przedsiebiorstwa. Analiza SWOT oraz metoda portfelowa na
przyktadzie wybranych przedsigbiorstw. Informacja marketingowa i jej Zrodta.

C2

Wykorzystanie badan marketingowych. Budowa kwestionariusza ankietowego.
Badania ilosciowe. Badania jakosciowe. Raport marketingowy. Sktadniki i
zasady opracowania

Etapy procesu wyboru produktu przez nabywcow indywidualnych i
instytucjonalnych. Modele zachowan konsumentow. Dziatania marketingowe
oparte na segmentacji rynku. Procedura segmentacji oraz wybdr rynku
docelowego.




Produkt w koncepcji marketingu. Strategia produktu. Cykl zycia produktu.
Zarzadzanie cyklem zycia produktu. Proces zycia nowego produktu. Marka 1
jako$¢ produktow.

C3 | Strategie cenowe. Cena jako instrument marketingowy. Techniki wyznaczania 3
cen. Roznicowanie cen — rabaty, marze i prowizje handlowe. Komunikacja
marketingowa. Instrumenty i1 narzgdzia promocji. Wykorzystanie Internetu w
reklamie. Ksztaltowanie kampanii promocyjnej przedsigbiorstwa

Dzialalno$¢ marketingowa przedsigbiorstw w sektorze Zzywnosciowym
Strategie dzialania marketingowego. Specyfika firmy na rynku zywno$ciowym.

ca Plan marketingowy (rodzaje, funkcje, struktura planu marketingowego) 3
.Realizacja poszczegolnych elementow planu marketingowego.
Analiza otoczenia marketingowego przedsi¢biorstwa a strategie marketingowe.
C5 | Budowa strategii na rynku zywnosci.Wizerunek przedsigbiorstwa. Rodzaje i 3
budowa wizerunku przedsi¢biorstwa.
RAZEM 10
7. Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ /w odniesieniu do poszczegolnych efektow/
Symbol Forma weryfikacji
efektu Egzamin | Egzamin . . Sprawdzian .
uczenia si¢ | ystny pisemny Kolokwium | Projekt wejciowy Sprawozdanie Inne
wW_01 X
W_02 X
W_03 X
U 01 X X
U _02 X X
U_03 X X
K_01 X X
8. Narzedzia dydaktyczne
Symbol Forma zaj¢c¢
N1 Wyklad polaczony z prezentacja
multimedialng
N2 Zajgcia ¢wiczeniowe

9. Ocena osiagnietych efektéw uczenia sie¢

9.1. Sposoby oceny

Ocena formujaca
Fl1 Kolokwium pisemne z przedmiotu
F2 Kolokwium nr 1
F3 Kolokwium nr 2
F4 Kolokwium nr 3
F5 Sprawozdania z ¢wiczen lub prezentacja na ocene lub zaliczenie
F6 Ocena aktywnosci na ¢wiczeniach




Ocena podsumowujaca

P1

Zaliczenie wyktadow na podstawie zaliczenia pisemnego z przedmiotu

P2

Zaliczenie z ¢wiczen na podstawie $redniej zwyktej z F2+F3+F4+F5 przy
uwzglednieniu zaangazowania w realizacj¢ ¢wiczen 1 oceny kompetencji
spotecznych (F6)

9.2. Kryteria oceny

_ [3+]
o 5 =
= C
‘é H—Zf) @ Naocene 3 Na oceng 3,5 Na oceng¢ 4 Na oceng 4,5 Na ocen¢ 5
> 3
.| Uzyskanie z Uzyskanie z Uzyskanie Uzyskanie z Uzyskanie z
W_01; . . . X .
W 02 kplokwmm ko!okW|um k(_)lOleum egzaminu kplokwmm
W 03 | Pisemnego 51- pisemnego 61- | pisemnego 71- pisemnego 81- pisemnego 91-
- 60% ogolne;j 70% ogolnej 80% ogolnej 90% ogolne;j 100% ogodlnej
liczby punktow | liczby punktéw | liczby punktéw | liczby punktéw | liczby punktow
U _01; | Zalicza kolokwia | Zalicza kolokwia | Zalicza kolokwia | Zalicza kolokwia | Zalicza kolokwia
U _02; | naoceng 3,0, na oceng 3,5, na oceng 4,0, na ocen¢ 4,5 , na ocen¢ 5,0,
U_03 | zalicza wszystkie | zalicza wszystkie | zalicza wszystkie | zalicza wszystkie | zalicza wszystkie
sprawozdania sprawozdania sprawozdania sprawozdania sprawozdania
. . Rozumie Rozumie Rozumie
Rozumie Rozumie . . . . . .

) L . . koniecznosé koniecznosé konieczno$¢
koniecznose koniecznose samodoskonaleni | samodoskonaleni | samodoskonaleni
samodoskonaleni | samodoskonaleni N N .. o

L R a, ale realizuje ja | a, ale realizuje j3 | a i ja realizuje.
a, ale jej nie a, ale jej nie - - .
A Al w ograniczonym | w ograniczonym | Potrafi
realizuje. realizuje. : . L
) : ; zakresie. zakresie. samodzielnie lub
K _01; | Potrafi Potrafi . . )
. I Potrafi Potrafi w grupie
samodzielnie lub | samodzielnie lub - _ . .
. . samodzielnie lub | samodzielnie lub | analizowac¢ i
w grupie w grupie . . L i

. . . . W grupie W grupie omoéwic¢ wyniki,
analizowac 1 analizowac 1 . L. . L. .

Ay o Ay ... | analizowa¢ i analizowac i potrafi
oméwic¢ wyniki, | omoéwi¢ wyniki, Ry o Ay o . ,

omowi¢ wyniki, | oméwi¢ wyniki, | przyjmowaé
odgrywa role odgrywa role iy
. . odgrywa role odgrywa role rézne role w
wykonawcza i wykonawczg i K : I 1 .
mato aktywna mato aktywna aktywng role aktywng role grupie.
) ' wykonawcza. wykonawcza.

10. Literatura podstawowa i uzupelniajaca

~ow

Wykaz literatury podstawowej

Kluver, Warszawa 2013

Wykaz literatury uzupelniajacej

. Gorska- Warsewicz M., Swigtkowska M., Krajewski K. ; Marketing zZywnosci, Wolters

. Bryla P., Domanski T.; Marketing produktow zywno$ciowych. PWE Warszawa 2010.
. Gorska- Warsewicz M., Swigtkowska M., Krajewski K.; Model zintegrowanej komunikacji

rynkowej. Aspekty zarzadzania produktem i marka na rynku Zzywnosci. Wydawnictwo
SGGW, Warszawa 2009
M. (red). Podstawy marketingu zywnosci. Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2008

Kotler Ph. ;Marketing, Prentice Hall, Wydawnictwo Rebis, Warszawa 2005.
. Michalski E., Marketing. Podr¢cznik akademicki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

2007.




6. Pilarczyk B., Mruk H. (red.), Kompendium wiedzy o marketingu, Wydawnictwo Naukowe

PWN, Warszawa 2006.

7. Pilarczyk B., Nestorowicz R.; Marketing ekologicznych produktéw zywnoséciowych. Wolters

Kluver, Warszawa 2010

©o

Sojkin B. (red). Komercjalizacja produktow zywnos$ciowych . PWE Warszawa 2012

9. Szymanowski W.: Zarzagdzanie fancuchami dostaw zywno$ci w Polsce. Wydawnictwo Difin,

Warszawa 2008

10.  Wiktor J.W.; Promocja , System komunikacji przedsi¢biorstwa z rynkiem, Wydawnictwo

Naukowe PWN, Warszawa 2003

11. Macierz realizacji zaje¢

Symbol Odniesienie efektu
do efektow zde- Cele Tresci Narzedzia
efektu fini hdla " dvdakt Sposoby oceny
uczenia sie iniowanyc zajec programowe ydaktyczne

programu
BPZ_W02 c1

W_01 BPZ_W03 co é3 W_1-5 N1 F1-F4
BPZ W04 ’
BPZ_W02 c1

W_02 BPZ_W03 co (’:3 W_1-5 N1 F1-F4
BPZ W04 ’
BPZ_W02 c1

W_03 BPZ_W03 co é3 W_1-5 N1 F1-F4
BPZ W04 ’
BPZ_UO1
BPZ U03 C1,

U 01 BPZ U04 C2.C3 L 1-5 N2 F5
BPZ Ull
BPZ U01
BPZ U03 C1,

U 02 BPZ U04 C2.C3 L 1-5 N2 F5
BPZ Ull
BPZ U01
BPZ U03 C1, C2,

U 03 BPZ_U04 C3 L 1-5 N2 F5
BPZ Ull
BPZ K01 c1

K_01 BPZ_KO03 co (’:3 L_1-5 N2 F6
BPZ K04 ’

12. Obciazenie praca studenta

Srednia liczba godzin

Forma aktywnoSci

na zrealizowanie aktywnosci

Udzial w wyktadach

10

Udzial w ¢wiczeniach

15

Udzial w konwersatoriach/laboratoriach/projektach

Udzial w praktyce zawodowej

Udzial nauczyciela akademickiego w egzaminie




praktyczne

Udziat w konsultacjach 2
Suma godzin kontaktowych 27
Samodzielne studiowanie tresci wyktadow 6
Sarpqdzieln@ przygotowanie do zaje¢  ksztaltujacych 10
umiejetnosci praktyczne
Przygotowanie do konsultacji 2
Przygotowanie do egzaminu i kolokwiow 5
Suma godzin pracy wlasnej studenta 23
Sumaryczne obcigzenie studenta 50
Liczba punktow ECTS za zajecia 2
Obcigzenie studenta zajeciami ksztattujacymi umiejetnosci 29
praktyczne
Liczba punktow ECTS za zajgcia ksztattujace umiejetnosci 1.2

13. Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji.

Odpowiedzialny za przedmiot: Dyrektor Instytutu:

Przemysl, dnia 19.09.2020 .







